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NACHHALTIGKEITS-
KOMMUNIKATION BEDEUTET
NICHT, DIE SUMME EINZELNER
MASSNAHMEN IN EIN GUTES
LICHT ZU RUCKEN.

Quellen: Green Guide fur dein nachhaltiges Marketing 2021
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GREEN COMMUNICATION

IN DER NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION MUSSEN
FUNF GRUNDLAGEN EINGEHALTEN WERDEN

der Verbraucher:innen achten auf

45 A) den 0kologischen FuBabdruck bei

einer Kaufentscheidung.
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Konsequenz in der i 1 ; : o .
G Authentizitat : Transparenz :  Bereitschaft zum Dialog : Kontinuitat
Kommunikation : :
Nachhaltigkeit kann als USP Das Gesagte muss jederzeit einer Eine offene Thematisierung Social Media muss in der Nur durch regelmaRiges
der Marke hervortreten, wenn : Internetrecherche standhalten : gegenuber Verbraucher:innen : Nachhaltigkeitskommunikation als ~ : Engagement kdnnen Vertrauen,
entsprechend kommuniziert wird. kénnen. starkt das Vertrauen. wichtiges Instrument eingesetzt Authentizitéat und die Marke
: - : werden. wachsen.

Quellen: Green Guide fur dein nachhaltiges Marketing 2021
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STADT SALZBURAG

FAHR BESSER. FAHR RAD.




Fahr besser. Fahr Rad.
Rad.Kultur.Stadt
Salzburg
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;_57; STADT:

Fahr dem Stau davon.

Fahr Ra
a



EW-} STADT : SALZBURG

Fahr

der Sonne
entgegen.
Fahr Rad.

Und freu dich Gber frische Luft
und einen gesunden Teint.
Fahr besser. Fahr Rad.
Rad.Kultur.Stadt Salzburg
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STADT : SALZBURG

Fahr
mit einem

Grinser.
Fahr Rad.

Und freu dich iber mehr
Frischluft und weniger Stau.
Fahr besser. Fahr Rad.
Rad.Kultur.Stadt Salzburg




Porsche
uberholen.
Fahr Rad.

Und freu dich Gber mehr
Frischiuft und weniger Stau.
Fahr besser, Fahr Rad.

tadt Satzburg




‘l.j:i'; STADT : SALZBURG

Fahr deine Gedanken frei.
Fahr Rad.

Fahr besszr. Fahr Rad.
Rad.KuItuiwr.Stadt Salzburg
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SALZBURGER VERKEHRSBUND

BENZINFREITAGE




F R E I JEDEN FREITAG
GRATIS OFFIS
TAGE“we-






G
JEDEN FREITA
GRATIS OFFIS

schlieglich 24. Juni.

Gilltigfir alle Linfen-
husse und-hahnen
imNahverkehr des
Salzhurger
Verkohrsverbundes,

EN FREITAG
TIS OFFIS

RALLE

|

i FREITAG, 8. APRIL 2022 // TEL. 0662/8373-0

Auch der Kajetanerplatz in der Salzburger Altstadt soll kiinftig mit einer Spriihnebeldusche ausgestattet
werden. Abkiihlung bietet seit dem Vorjahr schon der it 120 "o g

Kiihlinseln sollen
Stadter erfrischen

Lauft alles nach Plan, kénnen Hitzegeplagte im heurigen Sommer im
Kurgarten in der Stadt Salzburg im Spriihnebel ,duschen®.

'SALZBURG-STADT. Die Folgen des

Klimawandels sind in der Stadt 7 T

Salzburg besonders zu spiiren. Sl erkehis

Die Zahl der Hitzetage ist in den

vergangenen 50 Jahren stark ge- \\ I /

stiegen. Um die heifen Sommer- \\ /
Sy s

* monate in der Stadr ertriglicher

Gratis
2u machen, mochte Vizebgm. JeTelit-Xeiplalt]e)el=ldy} BENZI

— ==
Barbara Unterkofler (OVP) Orte Golfclub Rif
der Abkiihlung bieten. Im Auf- S0 von 11:00-12:00 FREIT. AG E
trag der Stadtgirten hat ein Un- Golfclub Eugendorf
ternehmen eine Spriihnebeldu- SA von 11:00-12:00 JEDEN FREITAG GRATIS
i i Tel: 06245/76681 OFFIS ALLE
sche entwickelt. Nun muss daftir e B bra.at

noch das Geld fliefen. Seiten 2,3

Salzburger Nachrichten

AUS STADT UND LAND

Menschen
in Salzburg

Er setzt den Kaffee
im Museum in Szene

Das Salzburg Museum wid-
met der Geschichte der Kaf~
feekultur in Salzburg eine
Sonderausstellung. Gestaltet
wurde sie von SN-Karikaturist
Thomas Wizany. Seiten 14,15

Er gibt dem Wald die
Zeit, die er braucht

Hubert Gollackner ist Revier-
leiter bei den Osterreichi-
schen Bundesforsten im Lun-
gau. Beim Streifzug durch den
Wald bricht er eine Lanze fiir
tote Baume. Seiten 16,17
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KANN MEDIA
NACHHALTIG SEIN?




DER
KLIMANEUTRALE
MEDIAPLAN




{&) ClimatePartner MEBIAPLUS F

Hampagns berecsnun: Der Grwrs GRP-Rechne:

Hamw dwr K

& Bl Klimsachsss kt:
S s imuachistz proge
—— )
=72

[P

Hiirrasrhurbprmgeh b mmashies

Wasserkat e Wunga Bathoea lpark
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Fra skt & ren labn 2 naer Sesl

MEDIAPLUS INITIIERT DEN BRANCHENSTANDARD
KLIMANEUTRALISIERTE KAMPAGNEN
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FUNKTIONSWEISE DES GREEN GRP°

=

Durch die Ausspielung von

MEDIAPLUS E

Mediaplus als Initiator des Green
GRP° bietet Werbungtreibenden
die Mdglichkeit, Emissionen
auszugleichen.

wwwwwwwwww

INFOSCREEN

MediaPrint ©600000Q@  GOLDEACH

=i ((S@WU&W EP\AMEgI.Al
—

IP
Unsere Medienpartner:innen

unterstitzen bei der Umsetzung und
liefern wichtige Daten als Grundlage
zur Berechnung der Emissionen.

O ClimatePartner

(o
E N G RP Unser Partner ClimatePartner

Werbekampagnen entstehen

CO2-Emissionen.

i
LP»

Werbungtreibende erhalten ein
Zertifikat fur die Klimaneutralisierung
und kdnnen das Label ,Klimaneutrale
Werbekampagne® nutzen.

berechnet den CO2-Fuf3abdruck
der Kampagne und die Kosten der

DE%? Kompensation mit einem hierfr
@ entwickelten Modell.

Werbungtreibende geben die
Kompensation bei einem daflr
ausgewahlten Klimaschutzprojekt
bei ClimatePartner in Auftrag.




TV-KAMPAGNE

MIT DER WIR 20.370.000
BRUTTOKONTAKTE
ERREICHEN.

18.545 KG
CO. EMISSIONEN

DIE AUSGESTOSSEN
WERDEN.




TV-KAMPAGNE

MIT DER WIR 20.370.000
BRUTTOKONTAKTE
ERREICHEN.

1.138
LAUFSCHUHE

DIE PRODUZIERT WERDEN.




TV-KAMPAGNE

MIT DER WIR 20.370.000
BRUTTOKONTAKTE
ERREICHEN.

20.430
WASCHGANGE

EINER WASCHMASCHINE
BEI 60°.




TV-KAMPAGNE

MIT DER WIR 20.370.000
BRUTTOKONTAKTE
ERREICHEN.

59.007 KM
MIT DEM AUTO

DIE ZURUCKGELEGT
WERDEN.




DER ERSTE GRUNE
WERBEBLOCK OSTERREICHS







WENN DER WERBETRAGER ZUR BOTSCHAFT WIRD

NACHHALTIGKEIT MEDIAL
GREIF- & ERLEBBAR MACHEN.




DIE ERSTE GRUNE
LADESTATION OSTERREICHS.



EJ SALZBURG ¢

THE GREEN TECH COMPANY



DIE GROSSTE GRUNE
WERBEFLACHE OSTERREICHS.
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Die Krux mit den Chats: ‘8'5,
Experten fordern Reform der . B e
ey T R
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[ R S TRROWATCROE T4
Diistere Zeiten in der Rotlicht- ~ USA wollen ihren Treibhausgas- Unldarhemen rund um Faschi: -
Sauna: "Keiner will iiber uns reden” -~ ausstoB bis 2030 halbieren " '\ treffen in Bleiburg/Pliberk - ichterstattung zu Borealis-Deal -
Corona legt das\Nachtleben lahm. - _ = Us-Prasident Joe Biden soll dieses Innenministerium priift — Griine sprechen ‘DerGlkonzem beanstandet einen Artikel -
Prostitution spieft sich seither weitgehend  * Vorhaben laut Regierungsmitarbeiter bei .} sichvehement gegen die Veranstaltung - = zum is-Deal. In Neuseeland soll der
illegal im Verbdrgenen ab: Verlierer sind | seinem Online-Klimagipfel mit 40 Staats- S v ot 2 Q = ieilsta fie Konzem Klimapkﬁyistm -

S T ; und Regierungschef verkiinden L o aben
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DIE GRUNEN CHILL-ASSETS
VON ZELL AM SEE-KAPRUN.



& zellamseekaprun

A

“MEHR SOMMER PASST
IN KEINEN URLAUB.,

Nachricht senden

15:09 ol ¥ @)

Instagram, ® OV

Y zellamseekaprun
- Gesponsert

DEIN URLAUB
#NATURLICHNACHHALTIG

100% Okostrom
@ fur den Betrieb
der Bergbahnen

Qv W
Gefallt 858 Mal

zellamseekaprun Caption

Caption

Caption

#hashtag

A QO ® © @




JANA RACK

jr@salic.at

NANA FIEDLER

nf@salic.at

RONALD HOCHMAYER ./
r.hochmayer@house-of-communication.com Sal IC

MEDIAPLUS &




