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NACHHALTIGKEITS-

KOMMUNIKATION BEDEUTET

NICHT, DIE SUMME EINZELNER

MASSNAHMEN IN EIN GUTES

LICHT ZU RÜCKEN.
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GREEN COMMUNICATION
IN DER NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION MÜSSEN
FÜNF GRUNDLAGEN EINGEHALTEN WERDEN

d e r  Ve r b r a u c h e r : i n n e n a c h t e n  a u f  

d e n  ö k o l o g i s c h e n  F u ß a b d r u c k  b e i  

e i n e r  K a u f e n t s c h e i d u n g .

45%

TransparenzAuthentizität
Konsequenz in der 

Kommunikation
Bereitschaft zum Dialog Kontinuität

Eine offene Thematisierung 

gegenüber Verbraucher:innen

stärkt das Vertrauen.

Das Gesagte muss jederzeit einer 

Internetrecherche standhalten 

können.

Nachhaltigkeit kann als USP

der Marke hervortreten, wenn 

entsprechend kommuniziert wird.

Social Media muss in der 

Nachhaltigkeitskommunikation als 

wichtiges Instrument eingesetzt 

werden.

Nur durch regelmäßiges 

Engagement können Vertrauen, 

Authentizität und die Marke 

wachsen.
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S T A D T  S A L Z B U R G

FAHR BESSER. FAHR RAD.

























S A L Z B U R G E R  V E R K E H R S B U N D

BENZINFREITAGE
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KANN MEDIA

NACHHALTIG SEIN?



DER 

KLIMANEUTRALE 

MEDIAPLAN



MEDIAPLUS INITIIERT DEN BRANCHENSTANDARD FÜR 
KLIMANEUTRALISIERTE KAMPAGNEN



FUNKTIONSWEISE DES GREEN GRP°

Mediaplus als Initiator des Green 

GRP° bietet Werbungtreibenden

die Möglichkeit, Emissionen 

auszugleichen.

Werbungtreibende geben die 

Kompensation bei einem dafür 

ausgewählten Klimaschutzprojekt 

bei ClimatePartner in Auftrag.

Werbungtreibende erhalten ein 

Zertifikat für die Klimaneutralisierung 

und können das Label „Klimaneutrale 

Werbekampagne“ nutzen.

Unser Partner ClimatePartner

berechnet den CO2-Fußabdruck

der Kampagne und die Kosten der 

Kompensation mit einem hierfür 

entwickelten Modell.

Durch die Ausspielung von 

Werbekampagnen entstehen 

CO2-Emissionen.

Unsere Medienpartner:innen

unterstützen bei der Umsetzung und 

liefern wichtige Daten als Grundlage 

zur Berechnung der Emissionen. 

°



18.545 KG 
CO2 EMISSIONEN

D I E  A U S G E S T O S S E N

W E R D E N .

M I T  D E R  W I R  2 0 . 3 7 0 . 0 0 0  

B R U T T O K O N T A K T E  

E R R E I C H E N .  

EINE
TV-KAMPAGNE



1.138
LAUFSCHUHE

D I E  P R O D U Z I E R T  W E R D E N .M I T  D E R  W I R  2 0 . 3 7 0 . 0 0 0  

B R U T T O K O N T A K T E  

E R R E I C H E N .

EINE
TV-KAMPAGNE



20.430
WASCHGÄNGE
E I N E R  W A S C H M A S C H I N E

B E I  6 0 ° .

M I T  D E R  W I R  2 0 . 3 7 0 . 0 0 0  

B R U T T O K O N T A K T E  

E R R E I C H E N .

EINE
TV-KAMPAGNE



59.007 KM 
MIT DEM AUTO

D I E  Z U R Ü C K G E L E G T  

W E R D E N .

M I T  D E R  W I R  2 0 . 3 7 0 . 0 0 0  

B R U T T O K O N T A K T E  

E R R E I C H E N .

EINE 
TV-KAMPAGNE



DER ERSTE GRÜNE 

WERBEBLOCK ÖSTERREICHS



ERSTER GRÜNER 

WERBEBLOCK



W E N N  D E R  W E R B E T R Ä G E R Z U R  B O T S C H A F T W I R D

NACHHALTIGKEIT MEDIAL 

GREIF- & ERLEBBAR MACHEN. 



DIE ERSTE GRÜNE 

LADESTATION ÖSTERREICHS.





DIE GRÖSSTE GRÜNE 

WERBEFLÄCHE ÖSTERREICHS.







DIE GRÜNEN CHILL-ASSETS

VON ZELL AM SEE-KAPRUN.



zellamseekaprun

zellamseekaprun

Mehr erfahren

Gesponsert

zellamseekaprun Caption

Caption

Caption

#hashtag 
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